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Welche Kontaktmoéglichkeiten bieten IR-
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Auf welche Social-Media-Kanale verlinken IR-Websites?
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Wie lange reichen online verfugbare Informationen zurtck?
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Welche freiwilligen Zusatzinformationen
befinden sich auf der IR-website?
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Welche Pflicht-Informationen befinden sich
auf der IR-Website?
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Information/Content

Welche Pflicht-Informationen befinden sich
auf der IR-Website?
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Information/Content

Welche freiwilligen Zusatzinformationen
befinden sich auf der IR-website?
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Information/Archiv

Welche Informationen werden archiviert?
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Information/Historie

Wie lange reichen online verfugbare Informationen zuriick?
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Geschéftsberichte
100 %
1 bis 22 Jahre

Hauptversammlungen
95 %
1 bis 18 Jahre

Ad-hoc-Meldungen
89 %
1 bis 20 Jahre
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Usability/Mobile

Wie viele IR-Websites unterstutzen Mobile
Devices
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Usability/Formate

Welche Formate nutzen Unternehmen auf
ihren IR-Websites?
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Usability/Sprachen

In welchen Sprachen ist die IR-Website
abrufbar?
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Usability/Navigation

Wie schnell konnen Informationen der IR-
Website gefunden werden?
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Wie schwer/leicht war es Informationen auf

der IR-Website zu finden?
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Konnektivitat/Interaktivitat

Wie viele Websites sind interaktiv gestaltet?
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Konnektivitat/Social-Media
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Auf welche Social-Media-Kanale verlinken IR-Websites?

w2019 w2018 12017

T e e T e R T RT3
1 R O T T T

LT e e T T TR T e
LT T D T

O OO0 - 4.
0 I T e T T

OO OO 3.8
o i

OO - 366%,
I

OO 256
L i T

OO A 2 2.
I |

T NN 2.4
0 i

N 2.4
0

I eer
N

0 O 7%
0

1 ) 59
W

0 5%
OO

I medien & wirtschaft Ehilal1{]

st.polten

12



medien & wirtschaft EailalI{]

st.polten

Konnektivitat/IRO-Kontakt

Welche Kontaktmoglichkeiten bieten IR-
Websites?
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Best-Worst-Vergleich

Worst ——Best
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Social Media Archiv

Interaktivitat Historie

Navigation Mobile Use

Sprachen nteraktionsformate
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Was macht den Unterschied aus?
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= Unternehmen kommen den gesetzlichen Anforderungen im Hinblick auf
die Internetnutzung in der IR nach

= stark heterogenes Bild im Hinblick auf jene Faktoren, die ein
Unterscheidungsmerkmal und somit einen strategischen Vorteil
darstellen kdnnten (das sind freiwillig publizierte Informationen wie z.B.
Equity Story oder Fact Sheet, die Aufbereitung der Website flir Mobile
Devices, die Vielfalt der angewandten Formate, den Grad der
Interaktivitdt und die VerknUpfung mit Social Media)

= Signifikanter Zusammenhang zwischen Marktsegment und Qualitat der
Website: Branche und Aktionarsstruktur scheinen keine entscheidende
Rolle zu spielen

= Verbesserungspotential des Qualitatsniveaus in Bezug auf alle drei
Erfolgskriterien, wobei die Mdglichkeiten der Digitalisierung und damit
der Interaktion mit der Financial Community bislang kaum ausgeschopft
werden
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